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AUTOMATIONLOFT

Maximaler Vertrauensaufbau entlang
der gesamten Kundenreise

TiAM Investment-Konferenz am Tegernsee



@ Automation Loft GmbH AUTOM(;'%ONLOFT

Marketing- und Vertriebsautomatisierung

= Wirtschaftsingenieurwesen mit den Schwerpunkten
Marketing & Vertrieb in Furtwangen und Edinburgh

£

Dr. Ing. h.c. F. Porsche AG (Produktmanagement)

Start-up: Lernplattform fur finanzielle Bildung

5 Jahre Marketingleiter Greiff capital management AG

Marketing- und Vertriebsplattform ,PartnerLOUNGE"
aufgebaut

Zertifizierter Unternehmensberater fur Marketing- und
Vertriebsautomatisierung

Spezialisiert auf Vermogensverwalter & Asset Manager

i , BOTS &
Q) ' PEOPLE

DIGITAL TRANSFORMATION z £ e
MANAGEMENT ZUP AN @

Automation

PORSCHE
% LOUNGE e
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capital management AG Strateglst Ay
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@ Was machen wir im Detail? AUTOMATIONLOFT

Vermogensverwalter

Wir helfen Vermoégensverwaltern, ihren Marketing- und
Vertriebsprozess zu digitalisieren, sodass ihre
Kundenreise die nachste Generation ihrer Kunden nicht
abschreckt, sondern begeistert.
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@ Was machen wir im Detail? AUTOMATIONLOFT

Asset Manager

Wir helfen Asset Managern, ihren Marketing- und
Vertriebsprozess zu digitalisieren, sodass sie ihre
Informationen und Fahigkeiten optimal ihren (pot.) Investoren
prasentieren, um nachhaltig Assets zu behalten und neue
Assets aufzubauen.
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A Kooperationspartner

Erfahrene Partner & bewahrte Zusammenarbeit

A

AUTOMATIONLOFT

HAUCK
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@ Unsere Arbeitswelt wird sich andern AUTOMATIONLOFT

* Wrdow Seene Al B MR ARED becoma a

P Haowe droees bocorme comemon lace on the farn?
s seral 1oOCOSRINE LD Ot BN BTN s 'Sy cearmrv)

A Mumnancid 10 ke ot yoor e ¢

Quelle: YouTube @circuitrobotics
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In welcher Disziplin werden wir
als Mensch (zuletzt) ersetzt?

/



Zwischenmenschliche und
vertrauensvolle Beziehungen

tst



@ Zwischenmenschliche und vertrauensvolle Beziehungen auromarioniorr

,Ich habe gelernt, dass die Leute vergessen werden, was du
gesagt hast, was du getan hast, aber die Leute werden nie
vergessen, wie du sie hast flihlen lassen.”

— Maya Angelou -

Schriftstellerin & Blirgerrechtlerin
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@ In welcher Disziplin werden wir als Mensch (zuletzt) ersetzt?  automationiorr

Frau heiratet KI-Hologramm: ,,Vorgeschmack
auf die Zukunft”

Orocat (2]
7 A

Im Zeitalter der digitalen Revolution steht die
spanische Kunstlerin Alicia Framis an der Spitze
einer Entwicklung, die das Verstandnis
menschlicher Beziehungen grundlegend
herausfordert.

Sie wird die erste Person sein, die ein Kl-
gestitztes Hologramm heiratet. Das berichtet
die Zeitung ,El Pais”.

Quelle: https://www.focus.de/panorama/welt/fuer-kunstprojekt-frau-heiratet-
ki-hologramm-vorgeschmack-auf-die-zukunft_id_259689892.htmi
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Wie kann ich als Vermogens-
verwalter Vertrauen aufbauen?



A

@ Vertrauen auf allen 4 Ebenen aufbauen AUTOMATIONLOFT
O
Vertrauen zum Berater W
/S|
Vertrauen zum Unternehmen O

Vertrauen in das Angebot ‘//f

. .. N
Vertrauen in sich selbst, dass es fir ihn
funktioniert

N
o
N
N
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{A Status Quo: Kundenreise (B2C) AUTOMQONLOFT

Konzept- Laufende
Vorstellung Betreuung

Suche Interessent Erstgesprach
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{A Status Quo: Méglichkeiten (B2B & B2C)

2024

Landingpage
inkl.
Whitepaper

Newsletter &
Automatisierte
E-Mail-

Kampagnen,
Analysen

Branding

Presse &

Content:
Interviews, Blog,
Buch,

Fachbeitrage
Unterlagen: .

Fondsbroschiire,
Prasentation,
Factsheets,
DDQ, Q&A

Events:
Webinare,
Messen,

_ _ Roadshows,
Social Media Vortrége

(LI, XING,
Insta, FB, YT,
TikTok) &
Werbe-
anzeigen

A

AUTOMATIONLOFT

Videos:
Erklarfilme,
Interviews,

Shorts

Externe
Vertriebe &
Fonds-
plattformen
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Wo soll wh anfangen?
‘ e l:.




@ Marketing-EntwickIungsstufen* (BZC) AUTOM{%\ONLOFT

Landingpage ) : Eigener
» inkl. Whitepaper YouTube-Kanal Buch Werbeanzeigen Podeast
Social Media Automatisierte E-Mail- Erkl&rfilm Community-Aufbau
(Insta, FB, LI) Kampagnen & Analysen (Events)
: Presse & Content: (Video-)
Online- ) . Bewertungs- :
. Interviews, Artikel, Webinare
Terminkalender I System
Fachbeitrage, Blog
» Website Newsletter Emptehlungs- Unterlagen
System
m Zielgruppe DSGVO & Rechtliches
2024 *abhangig von vorhandener Expertise im Unternehmen und strategischer Ausrichtung 16



Branding-MalRhahmen

)
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@ Branding-MaBnahmen AUTOMATIONLOFT

Checkliste

Essenzielle MaRnahmen Fortgeschrittene MalRhahmen

v
v

2024

Standort in Deutschland, Osterreich, Schweiz v Anzahl der Kunden & verwaltetes Vermogen

Seriose Rechtsform (i.d.R. GmbH oder AG) v Presse-Erwdhnungen eingebunden auf

Bestandige Unternehmensexistenz seit bseite
mehreren Jahren

ikel, die auf Google-Seite 1 fur
Veroffentlichte Bilanzen e/Expertenname ranken

Gute Bonitéat (einsehbar z.B. bei von glaubhaften Medien)

Vollstdandiges Impressum & KOStTnlzsjr 1gs-Bildschirm im Biiro
Datenschutzerklarung Download der 118 Speaker auf Branchenevents

Passende Logo- & Farbge vollstandigen Liste de auf Branchenevents

E%St#g?n?eerw ertungen auf offeg ~.riereseite mit offenen Stellen
(signalisiert Wachstum!)

Professionell ltete Websei -
zﬂ%?nséé%?%ic ?ﬁggae{[i% aueft))selte (c v" Seridse und bekannte Kooperationspartner
Risikohinweise/Disclaimer unter Charts v Mitgliedschaft in Branchenverbanden

Uvm. v Uvm.
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Bewertungssystem
YAQA oA g
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@ Relevanz von Online-Bewertungen AUTOMATIONLOFT

v 93 % der Kunden sagen, dass Online-Rezensionen ihre Kaufentscheidungen beeinflussen.

v 91 % der 18- bis 34-Jahrigen vertrauen Online-Bewertungen genauso sehr wie
personlichen Empfehlungen.

v 97 % der Verbraucher nutzen Online-Rezensionen, wenn sie sich Uber ein lokales Produkt
oder eine Dienstleistung informieren.

v 94 % sagen, dass eine Online-Bewertung sie davon uUberzeugt hat, ein Unternehmen zu
meiden.

v 89 % der Menschen lesen, wie ein Unternehmen auf Bewertungen reagiert.

Quelle: https://www.brightlocal.com/research/local-consumer-review-survey/ Jahr: 2022
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@ Bewertungssystem AUTOMATIONLOFT

Wann soll ich nach einer Bewertung fragen?

1. Nach dem Onboarding-Prozess YOUR OPINION MATTERS 70 Us |
2. Nach regelmaligen Beratungsgesprachen

3. Nach Abschluss eines erfolgreichen Geschaftsjahres
4.1lm Nachgang an eine Veranstaltung oder ein Webinar
5. Nach Losung von Problemen oder Beschwerden

6. An Bestandskunden: ,Wir bauen Online-Prasenz aus.”

Per E-Mail
(Text und/oder

Per NFC oder Per WhatsApp /

anderer Messenger

Visitenkarte mit Miindliche

QR-Code QR-Code mitgeben Anleitung geben

Video-Anleitung)

2024 21
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@ Bewertungssystem AUTOMATIONLOFT

Beispiel eines Kunden — Bewertungen aus dem Bestand heraus

An Bestandskunden: .
,Wir bauen Online-Prasenz aus.” Fath

===
v' 21% der E-Mail-Empfanger bewerten
_ — == das Unternehmen.
. = - =] -
- v' 35% der E-Mail-Offner bewerten das
-, == = === Unternehmen.
E-= ==E-= ==
o= =
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Wer von Ihnen holt schon aktiv
Bewertungen ein?

/



Kunden- und Mitarbeiterstimmen
2

I
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@ Lassen Sie lhre Kunden & Mitarbeiter sprechen AUTOMATIONLOFT

Hochwertige Kunden- und Mitarbeiterstimmen

v Authentisch
v Vertrauensvoll
v" Sympathisch
v" Hochwertig

Zeigt den Interessenten
anhand von Videos, wie

es sich anfiihlt bei Ihnen
Kunde/Mitarbeiter zu sein.
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@ Lassen Sie lhre Kunden & Mitarbeiter sprechen AUTOMATIONLOFT

Hochwertige Kunden- und Mitarbeiterstimmen

Anwendungsmoglichkeiten:

. Auf der Website

In Vorbereitungsmails

In Verkaufsgesprachen

Bewertungs- & Empfehlungsanfragen
Im Newsletter

In Werbeanzeigen

Am Ende von (YouTube)-Videos

In Promo-Mails

1
2.

3.
4.
5.
6.
7.
8.
9

. Webinar-Einladungen & Nachbereitung

2024 26



Online-Terminvereinbarung

Inkl. Termin-Vorbereitungskampagne
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@ Beispiel-Prozess: Terminvereinbarung AUTOMATIONLOFT

Q = @) — Q
o ) )

Terminvereinbarung Berater tragt Termin Han dl?aelcr:rlltc?érg:?r: céi?ie des Sekretarin tragt Termin in

durch Berater am \ . .
Telefon oder E-Mail- in Handkalender ein Tages seiner Sekretarin Outlook-Kalender ein

Ping-Pong

Termin findet statt

2024 28
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(@ Beispiel-Prozess: Terminvereinbarung AUTOMATIONLOFT

REALLY?

Change-Management im Andern von Verhaltensweisen ist (mit) das schwierigste bei der Digitalisierung.

2024 29
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@ Vertrauen aufbauen vor dem ersten Termin AUTOMATIONLOFT

Termin

Termin

Termin

2024 30



@ Optimierter Prozess: Terminvereinbarung

A

AUTOMATIONLOFT

Inkl. Termin-Vorbereitungskampagne

= [

| — —

Terminvereinbarung durch:
1. Berater am Telefon/E-Mail
2. Sekretar/in am Telefon
3. Kunde auf Website

2024

Online-

Terminkalender Bestatigungs-E-Mail Termin-Vorbereitungs-
} } an Interessenten & Berater E-Mail

1.Termin

24h Erinnerung

g— [: [ 1h Erinnerung
n
n —

. . . 0
)

S I T
Qualifizierungs- Danke-Video Danke-Video
Fragen (optional) (optional) (generisch /

individuell / KI)
(optional)

31
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@ 1. Terminart auswahlen AUTOMATIONLOFT

@ Automation Loft GmbH | +49 89 2441 1477 | E-Mail | Web
AUTOMATIONLOFT

In nur drei Schritten buchen Sie lhren Wunschtermin. Ich freue mich auf unser Gesprach!

Strategiegesprach lhre Buchung

Kostenloses Strategiegespriich (Zoom-Meeting) @ Leistungen

60 Minuten Bitte wihlen Sie Ihre gewiinschte Leistung aus.

In einem kostenlosen 60-mindtigen Strategiegesprich analysieren wir Ihr Potenzial der Marketing- und Vertriebsautomati-
sierung.

2024 32



A

AUTOMATIONLOFT

@ 2. Termin auswahlen (Datum & Uhrzeit)

@ Automation Loft GmbH | +49 89 2441 1477 | E-Mail | Web
AUTOMATIONLOFT

Tag & Uhrzeit wahlen lhre Buchung

April ~ 2024

Mo Di Mi Do Fr Sa

15 s
22 23 24 25 26

29 30

Montag, 15.04.2024

16:00-17:00 - Sven Meyer

16:30 - 17:30 - Sven Meyer

17:00-18:00 - Sven Meyer

© Leistungen

Kostenloses Strategiegesprach
{Zoom-Meeting)

© Terminwihlen

AMNDERM

60 Minuten

2024
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(@ 3. Personliche Daten angeben und buchen AUTOMATIONLOFT

@ Automation Loft GmbH | +49 89 2441 1477 | E-Mail | Web
AUTOMATIONLOFT
Ihre Daten lhre Buchung
Anrede * Vorname * Mame * o LEiStungen ANDERN
Herr ~ Sven Meyer Kostenloses Strategiegespréch 60 Minuten
{Zoom-Meeting)
Telefon * E-Mail - Fﬁr.rnehrer\e Empfinger trennen Sie die E-Mails mit
== . 016090247277 Theyer@attomationloft.de
© Termin wihlen ANDERN
Bemerkungen - 15.04.2024 16:00 - 17:00 Sven Meyer *
Ich freue mich auf den Termin!
A © Daten eingeben
BE  Mit Ihrer Buchung erkldren Sie sich mit unseren Datenschutzbestimmungen einverstanden. * TERMIN BUCHEN

2024 34
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4, Zusammenfassung Termin AUTOMATIONLOFT

@ Automation Loft GmbH | +49 89 2441 1477 | E-Mail | Web
AUTOMATIONLOFT

Zusammenfassung

Vielen Dank fiir Ihre Buchung!
Ihre Buchungsbestatigung wird Ihnen an die angegebene E-Mail zugesendet. Bitte Uberpriifen Sie auch lhren Spam-Ordner.

& &

ks
Kostenloses Strategiegesprach 60 Minuten 15.04.2024 16:00 - 17:00 Sven Meyer Herr Sven Meyer
(Zoom-Meeting) . +4916090247277

Terminort .

Zoom Mesting meyer@autemationloft.de

Ich freue mich auf den Termin!
Buchungsreferenz
2BE7C507

Termin in Kalender Gbernehmen

Terminbestatigung drucken

2024 35



A 5. Terminbestitigung (Kunde)

2024

a8

AUTOMATIONLOFT

Terminbestéatigung - Montag, 15.04.2024, 16:00 - 17:00 Uhr
Sehr geehrter Herr Meyer,

gerne bestatige ich Ihnen unseren Termin am:

Montag, 15.04.2024, 16:00 - 17:00 Uhr

Leistung: Kostenloses Strategiegesprach (Zoom-Meeting)

Ort: lhr persénlicher Link zu unserem Zoom-Meeting (hier klicken)
Hier kénnen Sie sich den Termin per Klick in einem lhrer Kalender

abspeichern:
Outlook | Google | iCal (Apple)

Falls Sie den Tag/Uhrzeit des Termins andern wollen, dann klicken
Sie hier.

Um den Termin zu stornieren, klicken Sie hier und auf der
darauffolgenden Seite auf "Termin stornieren”.

Mit freundlichen Grilien

Sven Meyer

A

AUTOMATIONLOFT
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Terminbestdtigung (mit Bemerkung) - Sven Meyer,
15.04.2024, 16:00 - 17:00, Kostenloses
Strategiegesprach (Zoom-Meeting)

Folgender Termin wurde gebucht
Montag, 15.04.2024, 16:00

Terminkalender
Sven Meyer (84889)

Auswahl
Strategiegesprach
Kostenloses Strategiegesprach (Zoom-Meeting)

Angaben

Anrede Herr

Vorname Sven

Name Meyer

Telefon +4916090247277

E-Mail - Flr mehrere

gg%f;ng%;gn%? meyer@automationloft.de

dem ; (Semikolon)

Bemerkungen Ich freue mich auf den Termin!
Buchungsreferenz 28E7C507

ort: https://us06web.zoom.us/j/862956328377

pwd=nW8pw20Xiu2UxFBal QsKqrnAs9nse3.1
Die

Datenschutzerkldrung
wurde vom
Terminbucher
akzeptiert.
Leistungsbewertung
wurde vom
Terminbucher nicht
akzeptiert.

Online

Termin manuell in Kalender bernehmen
Termin manuell in Kalender Gbernehmen (Kundenansicht)

https://www.etermin.net/smc?mode=08&appid=28e7c507-0cf2-
4367-8927-90fa557b2a2d&lang=de

Mit freundlichen Griissen
Thr eTermin Team

@ 6. Terminbestatigung (Berater)

J W B i X

® Meyer, Sven, +4916090247277,

meyer@automationloft.de
Montag, 15. April - 16:00 bis 17:00

<* Uber Link einladen

® hitps://us06web.zoom.us/j/862956328372pwd=nW8p...

Strategiegespréach
Kostenloses Strategiegesprach (Zoom-Meeting)

Ich freue mich auf den Termin!
1 30 Minuten vorher

[% Sven Meyer

2024

Sven Meyer
16:00-17:00
Meeting-1D: 862 9563 2837

A

AUTOMATIONLOFT

Terminbestatigung

Kalendereintrag

Zoom-Meeting
erstellt

37
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@ 7. Start Termin-Vorbereitungskampagne AUTOMATIONLOFT

2024

N

Getriggert durch Terminbuchung

Sendet Terminbuchung von Kalendersystem an
E-Mail-Marketing-Programm

Startbedingung wird geprift

Wartet bis am nachsten Tag um 9:17 Uhr
(Echter Berater wiirde auch nicht 1 Minute nach
Terminbuchung schreiben)

Priifung, ob Termin storniert wurde

Abfrage, ob Kontakt per Sie oder per Du
angesprochen wird (ggf. aus vorherigen
Kontaktpunkten)

Versand der Nachricht per Sie / per Du

38
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@ 8. Terminerinnerung 24h vorher AUTOMATIONLOFT

A

AUTOMATIONLOFT

Terminerinnerung - Montag, 15.04.2024, 16:00 - 17:00 Uhr

Sehr geehrter Herr Meyer,

Ich mdchte Sie gerne an Ihren Termin am Montag,
15.04.2024, 16:00 - 17:00 Uhr erinnern!

Leistung: Kostenloses Strategiegesprach (Zoom-Meeting)

Ort: Ihr persdnlicher Link zu unserem Zoom-Meeting_(hier

klicken)

Mit freundlichen GriBen

Sven Meyer
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@ 9. Terminerinnerung 1h vorher AUTOMATIONLOFT

A

AUTOMATIONLOFT

Terminerinnerung - Montag, 15.04.2024, 16:00 - 17:00 Uhr

Sehr geehrter Herr Meyer,

Ich mdchte Sie gerne an Ihren Termin am Montag,
15.04.2024, 16:00 - 17:00 Uhr erinnern!

Leistung: Kostenloses Strategiegesprach (Zoom-Meeting)

Ort: Ihr persdnlicher Link zu unserem Zoom-Meeting_(hier

klicken)

Mit freundlichen GriBen

Sven Meyer

2024 40



Glauben Sie, dass lhre Kunden/
Interessenten bei lhnen online
Termine buchen wurden?

/



,Meine Kunden wollen personlich
angerufen werden.”
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@ Terminbuchung am Freitagabend um 23:29 Uhr AUTOMATIONLOFT

Termmbestatrgung (mit Bemerkung) - ”‘ )M

12.04 2024 23:29 ; ._~“" ST e G Y B ST SR e AT

mfo@h

An: 3 Empfanget

2024

bl e B g P TPV s T SRR (2 D oo
R T e TS 5. S S Il s I DY T SR TRl o T
AL NI Ao, )¢ N T e, 0 | e S

Folgender Termin wurde gebucht
Montag, 15.04.2024, 15:30

Termmkalender

H

Auswahl
90 Minuten - Persdnliches Gespréch
Zoom-Video - Persénliches Gespréach

Angaben
Anrede
Vorname
Name
Telefon Saas

E-Mail Gk

GruB Gott Ich werde einige Minuten spater
Uiber das Computergerat mit Hilfe meiner
Tochter zum Termin erscheinen, da sie eng
mit ihren Terminen getaktet ist. Fur

gewdhnlich bin ich auf dem Handy nicht
erreichbar.Servusi:

Buchungsreferenz 5B76B54A 7
Oft: https://us06web.zoom.us/jf sl iz
? pwd= JLLSOZwPut4P0mt6EIfZUoManHX|S 1

Bemerkungen

v"Ja, manche Kunden wollen

personlich einen Termin
vereinbaren.

Manche Kunden wollen aber
auch unabhangig von lhren
Offnungszeiten am Freitagabend
um 23:29 Uhr eigenstandig einen
Termin buchen.

Das heil3t nicht, dass wir damit
Anrufe ausschlielRen wollen,
sondern eine moderne und
zeitgemale Moglichkeit erganzen.

Tipp: Sekretarin kann auch Termine in dem

Kalender eintragen.
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Bonus-Tipp: Augen auf im Alltag

Details, die einem in Erinnerung bleiben und fiir ein gutes Gefiihl sorgen

AUTOMATIONLOFT

= \
©

.. - ¢
thr DPD Zusteller - Isartorplatz h\\,

- &

Frauens"aM T“‘eﬁo
o Isartor ©B
m'O’dg"aB o B
ara®® &
- [ C “\‘0‘65 e}\a

W )

kontaktlos wie moglich zu gestalten. ﬂ“ < & = §
( F ) b 7 N
Geben Sie uns |hr Abstell-Okay:. %% & d
2%, & @
£ G S B8
4 C) Q &
> (A 2 a
&
& &

Ihre Anderungs-Optionen & § &
1 _ < a
rplatz ,%0 & |

N
Abstell-Okay @ @ Paketshop @ o e <
@/ geben wihlen °’o_
S
s 9 o)
B2 Nachbarwahlen Tag dndern G o &

a Deutsches Museum @

Wahlen Sie Abstell-Okay oder Paketshop und

helfen Sie uns den CO,-Ausstofl zu senken. @rex

Kurzbefehle Kartendaten Nutzungsbedingungen Fehler bei Google Maps melden

2024
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@ Bonus-Tipp: Augen auf im Alltag AUTOMQONLOFT

Details, die einem in Erinnerung bleiben und fiir ein gutes Gefiihl sorgen

w (5’)

Tipping your driver
makes you even more
awesome.

Trinkgeld? LR )\
Dein:e Fahrer:in Freut sich. “. \ \ \ o (7% “ ‘
| |} ‘

MHOST A

175 1
Kreativ H' n-‘\ \
Kostengunstig ' M \"

Wird weitererzahlt

\

e e S

Wertschatzung FoY-hotal s, aom

Leicht umzusetzen
Gutes Gefuhl

NN

A\

»Wie kann ich das auf meine Dienstleistung libertragen?“




A

@ GroBartiges Erlebnis schaffen AUTOMATIONLOFT

,Wenn Sie ein grol3artiges Erlebnis schaffen, werden sich die Kunden
gegenseitig davon erzahlen. Sie missen immer fantastisch sein.”

— Jeff Bezos —

CEO von Amazon

2024 46



A Optimierte Kundenreise (B2C) AUTOMQONLOFT

Konzept- Laufende

Suche Interessent Erstgesprach Vorstellung Betreuung

(> )

_ _ _ _ _
Kundenstimme + Online-Buchung - Nachbereitung + Nachbereitung + Jahresgesprache +
Bewertungen Bestatigung + Einladung & Start weitere Allgemeine Termine +
Erinnerung + Termin- Erinnerung fir Kampagnen Events + Newsletter
Vorbereitung Zweitgesprach etc.
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@ Vorteile | Vertrauensaufbau entlang der Kundenreise

W
WORW

Automatisierter
Vertrauens-

2024

aufbau

Reputations-
schutz

_/

Starker
Wettbewerbs-
vorteil

Begeisterte
Kunden

A

AUTOMATIONLOFT

ikgqg,fi‘f
pie pie

Mehr
Empfehlungen &
Bewertungen
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o finde ich dierichtigen

Experteﬂefur.dle Umsetzun
. A % .




@ Zugrlff auf Experten-Netzwerk AUTOM{%\ONLOFT

Fur jeden Bereich der passende Ansprechpartner

Social-Media- - . Arbeitgeber-
Website-Agenturen You.Tu.be Pressearbeit = :
Experten Spezialisten Marketing
Anwilte (DSGVO, Performance- @ .
: Blockchain-Experten Fotografen
Vertragsrecht etc.) Marketing AUTOMATIONLOET
Mitarbeiter- Schnittstellen- _ : : :
el E o N Erklarfilm-Anbieter Videografen App-Entwickler

Empfehlung der richtigen Umsetzungs-Partner
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Download
Prasentation + Branding-Checkliste

]
QD

www.automationloft.de/2404



A

AUTOMATIONLOFT

Sprechen Sie uns gerne direkt an

Bei Fragen oder fur mehr Informationen stehen wir Ihnen
gerne zur Verfugung.

Ilhr Ansprechpartner

Sven Meyer
meyer@automationloft.de
M: +49 160 90247277

T: +49 89 24411477
www.automationloft.de

o

Automation Loft GmbH | Morass istralRe 8 | 80469 Miinchen
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